SCHWARZ\WALD

| 2014/2024 =
= o

TOURISTISCHE FAKTEN

Landkreis Waldshut

Gesellschafter der Schwarzwald Tourismus GmbH

Jahresgesprach
24.06.2025



2|

Inhalt

Landkreis Waldshut 2014 / 2024

PUMA x Black Forest

Ubernachtungen und Ankiinfte
Tourismusentwicklung in Grafiken

Statistik der Stadte und Gemeinden 2024
Wirtschaftliche Bedeutung 2024
STG-Innovationen & Kampagnen seit 2018
MaRnahmen der STG, Projekte im Landkreis
Angebote & Prasenz der STG

Organigramm der STG

Team der STG

WALDSHUT
7,07%

SK BADEN-BADEN
1,42%

SCHWARZWALD-BAAR-KREIS
8,88 %

RASTATT

ROTTWEIL
3,16 %

1,73%

SK PFORZHEIM
0,32%

Anteil
Defizitausgleich
2024

in %

ORTENAUKREIS
21,18 %

LORRACH FREUDENSTADT

7,10 %
) KARLSRUHE 8,78%

1,59 %

SK KARLSRUHE
1,61%

SCHWARZWALD TOURISMUS GMBH | GESELLSCHAFTER JAHRESGESPRACHE

BREISGAU-HOCHSCHWARZWALD
22,86 %

CALW
727 %

EMMENDINGEN
3,65 %

ENZKREIS

0,84 %

SK FREIBURG
2,55%

o>

nnmn‘( s
BlacksForests

Black Forest Sneaker

PUMA x Black Forest: Tradition trifft Innovation -

Die Sneaker-Kollektion, die den Schwarzwald in die Welt tragt

e 4 Modelle; Limited Edition: tiber 2.000 Paare

e 73,5 Millionen Medienkontakte weltweit bis Ende 2023

e +12% Reisebuchungsanfragen der jungen Zielgruppe weltweit

o +41% Reisebuchungsanfragen aus Japan

e Innerhalb von 48 Stunden weltweit ausverkauft

e Sneaker werden fiir +20% auf StockX gehandelt

e Nominierung fiir renommierte Awards:
1. Silber beim NEWYORKFESTIVALS® - PACKAGE & PRODUCT DESIGN
2. Bronze beim NEWYORKFESTIVALS® - COLLABORATIONS & PARTNERSHIPS
3. Bronze bei THE ONE SHOW-DESIGN - Brand Partnerships
4. Bronze bei , ADC Art Director Club“ (wichtigster nationaler Marketingpreis)

Auszeichnungen fur den Schwarzwald 2024

Tourismushelden CMT 2025

Christoph Kunz

KONUS Digital / Okosystem

fiir nachhaltige Mobilitat im Schwarzwald

Top Arbeitgeber des Jahres
Focus Business

DZT Top 100 Sehenswiirdigkeiten Deutschlands 2024

18. Platz - Schwarzwald

PUMA X BLACK FOREST & SCHWARZWALD MONITOR TOURISMUS



Anzahi I:. Ubernachtungen 2014/2024
Setriche o LandkreisWaldshut

285 Auslastung
34,7 %
Ankiinfte Insgesamt
375.472 Uber- -1,4% zum VJ
A T Aufenthalts-
1.371.734 9 o .
BD;U-:ar:e Investltlonen In dle B h}land VJ
o - . R BRI o eeeeereeereseesaesteseessasessessesssssefiisessessessessssassessesssssssassessessessessessassersossssesssssentessssessessessssassessessessessesearsssessessestessaressessessessentesessessesassassasses -19%
Tourismusinfrastruktur 2025 - 9% zam
Ausland

e Hochenschwand: Haus des Gastes - barrierefreie Neuge-

0,
Anzahl staltung der AuRenanlagen und des Eingangsbereichs sowie S e

Betriebe Bau einer Pump Track Anlage.

pLY] Auslastung Investitionssumme: 808 000 €

329% Zuschuss: 445 320 €

Ankiinfte e Grafenhausen: Errichtung einer Uberdachten Sitzgelegen-

368.359 poer heit sowie einer behindertengerechten WC-Anlage am Einstieg

nachtungen
Aufenthalts- . -
1.231.160 Dauer @ des Premiumwanderwegs ,Rappenfelsensteig”.

Investitionssumme: 136 324 €
Zuschuss: 81 794 €

3,3 Tage

Quelle: Statistisches Landesamt Stuttgart

Statistik 2014 - 2024

Ankiinfte & Ubernachtungen

laut Statistischem Landsamt Baden-Wiirttemberg Herku nft5|5 nder
% Ankiinfte 2014/2024

Insgesamt Schweiz
-1,3 % zum VJ Frankreich Niederlande
Belgien
Inland &
-1,4 % zum V)

Ausland
-1,1 % zum VJ Ubernachtungen 2014 . 154 882 : : : 6561

Ubernachtungen 2024 163 349 8576
Veranderung zum Vorjahr (%) +3,4% : : : +28,8%

Ankiinfte 2024
Veranderung zum Vorjahr (%)

1352
+11,7%

Aufenthaltsdauer 2024

6,3 Tage

Quelle: Statistisches Landesamt Stuttgart
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QT’ Schlafgelegenheiten & Auslastung 2014/2024

14000 Auslastung

-0,7 % zumVJ
T

6]

o Landkreis Waldshut

Tourismus-
Entwicklung

3,7Tg.

3,4Tg.

Schlafgelegenheiten
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3,4Tg.

Statistische Kennzahlen 2024

der Stidte und Gemeinden im Uberblick

TOURISTISCHE
INFRASTRUKTUR

STADT/GEMEINDE

gedffnete Schlafgele-

Betriebe genheiten
ALBBRUCK 2
BAD SACKINGEN, STADT 13 866
BERNAU IM SCHWARZWALD 23 1.010
BONNDORF IM SCHWARZ- 17 668
DACHSBERG (SUDSCHWARZ- 10 294
DETTIGHOFEN 1
EGGINGEN 1 .
GORWIHL 5 114
GRAFENHAUSEN 17 855
HAUSERN 9 357
HERRISCHRIED 8 299
HOCHENSCHWAND 13 727
HOHENTENGEN AM HOCHR- 6 204
IBACH 2 .
JESTETTEN 3 159
KLETTGAU 3 101
KUSSABERG 4
LAUCHRINGEN 4 214
LAUFENBURG (BADEN), STADT 4 122
LOTTSTETTEN 3 75
MURG 3 115
RICKENBACH 7 500
ST. BLASIEN, STADT 22 921
STUHLINGEN, STADT 9 453
TODTMOOS 27 1.078
UHLINGEN-BIRKENDORF 10 397
WALDSHUT-TIENGEN, STADT 14 776
WEHR, STADT
WEILHEIM 3 78
WUTACH 4 97
WUTOSCHINGEN 1

ANKUNFTE
insg. Aus.!ands-
gaste
49.107 11.633
26.187 7.065
23.075 6.506
5.048 1.299
2.614 367
25.121 7.278
22.255 11.527
5.974 434
20.565 7.535
4.706 1.757
4312 1.970
1741
8.661 1.726
12.497 2.371
7.011 2.978
3.220 1.233
9.256 1.170
22.492 3.765
14.893 3.916
33.761 9.357
17.360 5.677
27.655 8.335
1.270 .
3.764 573

Die folgenden Tabellen zeigen die wichtigsten statisti-
schen Daten der Stadte und Gemeinden bezogen auf die
statistisch erfassten Daten der Beherbergungsbetriebe /
Campingpldtze mit mindestens 10 Schlafgelegenheiten
bzw. Stellplatzen.

UBERNACHTUNGEN

AusLas. AUFERTHALTS:
TUNG .
insg. z\llj‘:rr\é\?jdﬂ}n Aus.l.ands- in % Tamen
gaste g

137.042 -51 22.967 43,6 2,8
84.258 -8,5 21.911 26,5 32
56.820 7.1 19.477 25,0 2,5
16.427 -6,8 3.929 22,1 33
5.704 3,0 1.030 16,9 2,2
75.550 -4,6 22.756 24,5 3,0
59.468 -4,3 30.363 45,7 2,7
22.169 0,6 4.881 23,2 3,7
118.450 2,6 18.635 44,5 5,8
12.785 33,7 6.378 24,3 2,7
7.448 2.934 20,8 1,7
11438 5877 31,8 6,6
22.967 5,8 4.520 31,8 2,7
21.628 7,6 3.479 49,2 1,7
11.948 4.949 43,3 1,7
7.397 . 2.751 22,7 2,3
105.130 1,9 10.873 60,1 11,4
140.365 -4,8 11.099 44,0 6,2
29.243 -0,7 7.134 24,9 2,0
132.237 1,2 20.092 34,9 3,9
45.256 0,6 14.739 33,7 2,6
58.513 -3,2 17.629 24,1 2,1
3.686 -28,0 . 13,7 2,9
8.931 -9,8 1.341 31,1 2,4

.= unterliegt der Geheimhaltung

Quelle: Statistisches Landesamt Baden-Wiirttemberg

DATEN & FAKTEN |7



Wirtschaftsfaktor
Tourismus 2024

STEUERAUFKOMMEN
F. GEMEINDEN

Schwarzwald

BRUTTO 8 232,13 Mio. €
mwsT-anTeiLe 895,12 Mio. €

NETTO 7 337,01 Mio. €

o Landkreis Waldshut

BRUTTO 447 442 000 €
MWST-ANTEILE 48 652 000 €

NETTO 398 790 000€

Umsadtze im
Tourismus

~ 182,24 Mio. Aufenthaltstage
~ 9,79 Mio. 2024 gesamt

23,32 Mio. 130,58 Mio. 26,34 Mio.
1,23 Mio. 6,89 Mio. 1,66 Mio.

GEWERBLICHE TAGESREISEN NICHT-GEWERBLICHE
UBERNACHTUNGEN? UBERNACHTUNGEN?

Tages- Tages-
Ausflugs- i Geschéftsreise-
verkehr : verkehr

116592000 : 13991 000
6156000 : 739000

@ GESAMT (GASTE & UMSATZ)

1 V/ON DER STATISTIK ERFASSTE BETRIEBE MIT MIN. 10 SCHLAFGELEGENHEITEN @ 1. UMSATZSTUFE

2 PRIVATBETRIEBE MIT MAX. 9 SCHLAFGELEGENHEITEN, DAUERCAMPING, REISEMOBILISTEN, UBERNACHTUNG IN ZWEITWOHNUNG SOWIE BEI VERWANDTEN

UND BEKANNTEN, AUF S. 11 AUCH SONDERSEGMENTE GENANNT
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- 183 425 000 €

9970000 €
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Wertschopfung
aus dem Tourismus

Neben den Steuern flielen den
Gemeinden unter anderem noch @

. o0 ee@ [N NN NN WY
Kurtaxe, Tourismusabgaben und
Zweitwohnungssteuern zu.
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1452 880 000 €
Il.
78 832 000 €
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SR
Die positiven Impulse des Tourismus o 445'
strahlen auch auf andere Wirtschafts- ..' 45’
bereiche wie Handel, Handwerk oder O ‘g
Landwirtschaft aus. o §

Beschaftigungs-
aquivalent

125 000
Y TOURIST.

. Die Nettowertschépfung aus der 1. und 2.
ARBEITSPLATZE

Umsatzstufe betragt somit 3,95 Mrd. Euro fir
den Schwarzwald. Bei einem durchschnittli-
............................................ chen Pro—Kopf—Einkommen von 31.592 EUYO in

DIREKTE
VOLLZEIT

500 000 der Region ergibt sich daraus ein rechnerisches
27 200 Q0000000000 OOPO® i h:fiigungsiquivalent von ca. 125.000 Per-
375 000 sonen bzw. touristischen Arbeitsplatzen.
000

Es ist davon auszugehen, dass auf jeden so ,er-

rechneten” direkten Arbeitsplatz drei weitere Ar-

beitsplatze kommen, die indirekt und anteilig vom
Tourismus profitieren.

20 400

Tatsachlich kann die Zahl der im Tourismus Beschaftigten
wegen der hohen Anteile von Saison- und Teilzeitkraften je-
doch auch deutlich héher liegen.

WIRTSCHAFTSFAKTOR TOURISMUS |9



Umsatzberechnung
und —verteilung

Landkreis Waldshut

TAGES- ANZAHL UN / ) %-ANTEIL
TOURISMUSSEGMENT AUSGABEN TAGESREISEN BRUTTOUMSATZ NETTOUMSATZE BRUTTO
(in Euro) (Aufenthaltstage)
HOTELS 182,00 € 411.867 74.959.794 € 16,8%
HOTELS GARNI 182,00 € 38.183 6.949.306 € 1,6%
GASTHOFE 120,00 € 129.103 15.492.360 € 3,5%
PENSIONEN 110,00 € 36.241 3.986.510 € 0,9%
HUTTEN, JUGENDHERBERGEN 104,00 € 53.716 5.586.464 € 1,2%
CAMPINGPLATZE/REISEMOBILSTELLPLATZE 58,00 € 89.443 5.187.694 € 1,2%
ERHOLUNGS- UND FERIENHEIME 81,00 € 51.190 4.146.390 € 0,9%
FERIENHAUSER, -WOHNUNGEN UND FERIENZENTREN 85,00 € 68.755 5.844.175 € 1,3%
VORSORGE- UND REHA-KLINIKEN 170,00 € 352.662 59.952.540 € 13,4%
SCHULUNGSHEIME 81,00 € 0 0€ 0,0%
PRIVATBETRIEBE (ZIMMER UND FEWO, BIS ZU 9 B.) 85,00 € 364.470 30.979.950 € 6,9%
DAUERCAMPINGFAMILIEN 24,00 € 144.000 3.456.000 € 0,8%
BESUCH BEI FREUNDEN UND BEKANNTEN (DAUERCAMPERN) 22,00€ 10.000 220.000 € 0,0%
REISEMOBILISTEN (AUSSERHALB VON CAMPINGPL.) 59,00 € 2.000 118.000 € 0,0%
ZWEITWOHNUNGEN 54,00 € 210.201 11.350.854 € 2,5%
BESUCH BEI VERWANDTE & BEKANNTE 28,00 € 934.000 26.152.000 € 5,8%
;\é\::;::;légﬁ/\égi;\g:;?NACHTUNGEN GRAUER 1.664.671 72.276.804 € 16,2%
‘ GESAMT-UBERNACHTUNGEN 2.895.831 254.382.037 € 226.721.958 € 56,9%
|
TAGESAUSFLUGSVERKEHR 28,00 € 6.156.000 172.368.000 € 153.625.668 € 38,5%
TAGESGESCHAFTSREISEVERKEHR 28,00 € 739.000 20.692.000 € 18.442.068 € 4,6%
‘ ZWISCHENSUMME: TAGESREISEN 6.895.000 193.060.000 € 172.067.736 € 43,1%

GESAMT-AUFENTHALTSTAGE
(GESAMT-UBERNACHTUNGEN UND TAGESREISEN)

9.790.831 447.442.037 € 398.789.694 € 100,0%

Anmerkungen

zur Berechnung des Wirtschaftsfaktors Tourismus mit Umsatzberechnung und —verteilung

Bitte beachten Sie, dass diese Berechnung eine Durchschnitts-
Berechnung ist und somit einen Orientierungswert darstellt; dies trifft vor allen
Dingen im Bereich Tagestourismus und Arbeitsplatzeffekt zu. Wir kénnen keine
Gewahrleistung zur Abbildung der tatsachlichen Situation vor Ort geben. Dazu
waren umfangreiche Priméarerhebungen durch ein entsprechendes Institut
erforderlich!

Hinweise: Sofern die Ubernachtungszahlen pro Betriebsart sich nur auf max. 2
Betriebe beziehen, so bitten wir um Beachtung der Geheimhaltungspflicht.

Fiir die Betriebsarten ,Hiitten/18 Betriebe“ und ,,Schulungsheime/2 Betriebe*
besteht Geheimhaltung. Wie in den Vorjahren wurden die Ubernachtungen
beider Betriebsarten bei ,Hiitten, Jugendherbergen® beriicksichtigt.

Einige Ubernachtungszahlen fiir das Jahr 2024 basieren auf den Angaben der
Orte aus lhrem Kreis; es meldeten wie folgt:

Privatbetriebe — 30 Orte, Zweitwohnungen — 19 Orte, Dauer-Camping — 9
Orte, Reisemobil-Stellplatze (auBerhalb von Campingplatzen) — Ortsanzahl ist
unbekannt.

Fiir das Jahr 2024 haben wir eine Uberarbeitung unseres Berechnungsmodells
vorgenommen. Die Tagesausgaben orientieren sich zum einen an der DWIF-Be-
rechnung 2023 fiir den Schwarzwald, der Camping- und Reisemobiltouris-
mus-Studie Ba-Wii 2024/2025 von IHK und BVCD sowie eigenen Berechnungen.
Wichtig: Aufgrund der DWIF-Berechnung 2023 fiir den Schwarzwald ergab sich
ein niedrigerer Tagesreisenfaktor. Es wurde ein Riickgang der Tagesreisen von ca.
10 % festgestellt, begriindet durch Reisezuriickhaltung, u.a. Nachwirkung der
Pandemie, Konsumreduzierung durch Inflation.

Wichtig: Aufgrund einer reprasentativen Haushaltsbefragung des DWIF fiir die
Region Schwarzwald aus dem Jahr 2024 ergaben sich neue Erkenntnisse {iber
das ,Verhalten der Verwandten- und Bekannten-Besuche”. Die neue Befragung
ergab ca. 34 % geringere Ubernachtungen (gegeniiber der Hochrechnung auf
Basis einer Baden-Wiirttemberg-Befragung aus dem Jahr 2016). Griinde sind
iberwiegend in der Reisezuriickhaltung zu finden, u.a. als Nachwirkung der
Pandemie.
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HOTEL GARNIS
Ubern.: 3.411.722

+/-: +11,7 % zum V).
Ausl:  42,3%

A"
HOTELS """t rreeeeeenniiil,
Ubern.: 9.253.068
+/-: -0,7 % zum V)
Ausl.: 46,0 %

Betriebe

nach StalLA

@

SCHULUNGSHEIME

Ubern.: 353.560
+1,2 % zum V)

Ausl.:  31,0%

Ubernachtungs-
Segmente

Schwarzwald

Aufgrund der Verwendung von aktualisierten Berechnungswerten kénnen sich
groRere Abweichungen im Vergleich zur Wirtschaftsfaktor-Berechnung der
Vorjahre ergeben.

NEU: Profiteure des Tourismus: Bezogen auf den Bruttoumsatz (Ubernachtun-
gen und Tagesreisen) ist fiir den gesamten Schwarzwald folgende Verteilung
gegeben:

Gastgewerbe (Beherbergung und Gaststatten): 50,8 %;
Einzelhandel (z.B. Lebensmittel, Bekleidung, Elektronik, Drogerien, Apotheken,
Biicher, Karten, Blumen, ...) 26,7 %;
Dienstleistungen (z.B. OPNV, Eintrittsgebiihren, Wellness-Angebote, Friseur,
Tagungsgebiihren, Gastekarten, ...) 22,5 %.

Kurzer Vergleich mit Gesamt-Schwarzwald:
Tourismus-Intensitat:

Landkreis Waldshut: 7.164

Relativer Beitrag zum Gesamteinkommen:
Landkreis Waldshut: 4,0 %

Schwarzwald: 7.490

Schwarzwald: 4,0 %

»gewerbliche

ﬁG "‘P LE?ENDE
0 ‘F e Ubernachtungssegment
GASTHOFE F_’_EN IONEN e absolute Ubernachtungszahl
Ubern.: 1.091.533 Ubern.: 490.660 FERIENHEIME e Zuwachs/Riickgang ggn. 2023 in %
+/-:  -85%zumV) - 58%zumV) Ubern: 708.175 e Bettenauslastung 2024
Ausl:  345% . .
ﬁHG Ausl: 28,4 % ! +/-: -2,7% zumV)

Ausl.: 29,7 %

ﬁF

FERIENHAUSER

Ubern.: 1.474.213
+/-: -1,5% zum V)
Ausl.: 31,6 %

V)

" JUGENDHERBERGEN

Ubern.: 691.509
+/-: -1,1% zum V)
Ausl.: 24,6 %

CAMPINGPLATZE
Ubern.: 2.600.625
+/-: +1,3 % zum V)

ﬁ Ausl.: 21,4 %

REHAKLINIKEN
Ubern.: 3.243.312
+/-: +3,6 % zum V)
Ausl.: 84,5%

DAUERCAMPING BEI

DAUERCAMPING FREUNDEN U. BEKANNTEN
Ubern.: 1.720.000 Ubern.: 120.000

>
>

"
UBERNACHTUNG BEI

FREUNDEN U. BEKANNTEN
Ubern.: 16.921.000

=

private und

ﬁ'ﬁ'

ZWEIT-

nicht-gewerbliche
Betriebe

F/P
)

<35} Sonder- FEWO UND
segmente Gbern:  5500.000

Wir hoffen, dass wir lhnen durch diese Berechnungen die Bedeutung des
Tourismus darstellen konnten; verweisen aber nochmals auf die Tatsache, dass
es sich um eine vereinfachte Berechnung handelt; deshalb haben wir an einigen
Berechnungsergebnissen auch Rundungen vorgenommen.

Heide Glasstetter, Bereichsleiterin Innenmarketing,
Schwarzwald Tourismus GmbH,
Kompetenzzentrum Tourismus

Wiesentalstr. 5

79115 Freiburg

Tel.+49 761 89646-61

Mail: glasstetter@schwarzwald-tourismus.info

WIRTSCHAFTSFAKTOR TOURISMUS |11

REISEMOBILISTEN
Ubern.: 580.000

WOHNUNGEN
Ubern.: 1.500.000




Innovationen & Kampagnen

Die Entwicklung innovativer Produkte, wirkungsvoller Marketingkampagnen und digitaler Losungen zahlt zu den Kernaufga-

ben der STG. Unsere Partner haben die Mdglichkeit, sich diesen Initiativen anzuschlieBen. Nachfolgend zeigen wir eine Aus-

wahl - ohne Anspruch auf Vollstandigkeit.

Gravel Bike Crossing Black Forest (seit 2023)
Gravel Bike Tour quer durch den Schwarzwald
auf bestehenden Routen ohne herkémmliche
Beschilderung, sondern rein digital.

R

Architektur-Route Schwarzwald (seit 2023)
Imposante Schwarzwaldhdfe und hoch-

karatige moderne Architektur gilt es auf dieser
Tour von ,,Bauwerk Schwarzwald“ zu entdecken.

-/ Eroffnung Badischer Weinradweg
ol Der in Zusammenarbeit mit den Landkreisen konzipierte
Landesfernradweg verbindet Landschaft und kulinari-
schen Genuf.

Frag SchwarzwaldMarie (seit 2022)
Erste App — nativ oder als PWA —
mit Echtzeitdaten samtlicher
offentlicher Verkehrsmittel.

g
ﬂ;l ¥
trag) J
M-
4 w
W
Dorfurlaub Schwarzwald (seit 2017) e \\
Neuartiges Vernetzungs- und Dorfentwick- T
lungsprojekt fiir Orte mit geringer touristi-
scher Intensitat und Kleinststrukturen. .
: P R T
- C F

Weihnachts-Charity (seit 2017
Statt Geschenken fiir Gremien

ST und Partner: Eigeninitiative zur
: jahrlichen finanziellen Unterstiit-

e zung eines konkreten Hilfspro-
e jekts.

-~ Black Forest Sneaker Y
J by PUMA (seit 2023) .

Kooperation zur weltweiten
Einflihrung von vier
Schwarzwaldsneakern

in limitierter Auflage.

KUCK-KUCK-Kampagne (seit 2021)
First Mover durch die Produktion
von lllustrationen im Retro-Look
anstelle von Hochglanzbildern aus
Keyvisuals fuir die Hauptkampagnen
(wurde oft kopiert).

Gutscheine & Gutscheinmarktplatz (seit 2018)
Schwarzwald-Gutscheine online erhaltlich und
Gutscheinmarktplatz, an dem sich Leistungs-
trager kostengiinstig beteiligen kénnen.

2019

-
KUeEueK 1%

SCHWARZWALD GENUSS-AWARD
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Designed to stay mit ROLF BENZ & DURAVIT
(seit 2024)

Hotelwettbewerb in der Ferienregion
Schwarzwald fiir ein mafRgeschneidertes
Hotelzimmer inklusive Bad.

Landesweite Bilddatenbank CANTO
. (seit 2024)
A in Kooperation mit der TMBW.

> KONUS Digital (ab 2025)

Die digitale Gastekarte biindelt Informationen
und macht nachhaltige Mobilitdt einfach nutz-
bar. Ab 2025 vernetzt ein ,,Mobilitéits-(jkosys-
tem Schwarzwald“ den OPNV mit Angeboten
wie Bike- oder Car-Sharing und Shuttlediensten.

L -

» “SchwarzwaldMarie“ als innovative,
Ki-generierierte Markenbotschafterin (ab 2025)

Sie soll kiinftig eine zentrale Rolle in der digitalen Kom-
munikation einnehmen und bestehende sowie
potentielle Urlauber rund um die Uhr mit perso-
nalisierten Reiseempfehlungen fiir den Schwarzwald

£

CleanUP days (seit 2021)
GroRangelegte, schwarzwaldweite
Waldaufraumaktion, welche durch

ell gemacht werden kann.

kuckuck-Award (seit 2019 - alle
zwei Jahre)

Erster Kulinarik-Award in 7
verschiedenen Kategorien, der
auf Basis von Kunden- und
Gastestimmen vergeben wird
und die Genusshelden des
Schwarzwaldes ehrt.

digitale Tools ganzjahrig und individu-

KUCK-KUCK Restart-Kampagne (seit 2020)
Einzigartiger Ruf aus dem Schwarzwald!
Zielsetzung: Awareness & Consideration fiir die
Region Schwarzwald als Urlaubsdestination.

begeistern.

Das besondere Extra: Das Charakter Design der virtuel-
len ,SchwarzwaldMarie“ beruht auf der DNA der Marke
Schwarzwald.

ald

SchwarzwaldCard 365 (seit 2021)
Jahreskarte fiir Einheimische und
Mehrfachbesucher des Schwarz-
waldes mit einer Reihe von
Verglinstigungen.

Kompetenzzentrum Tourismus im Schwarz-
wald (seit 2020)

Bundesweit erstes Tourismuskompetenz-
zentrum mit 11 Firmen unter einem Dach,
die alle in ihrem Spezialgebiet fiir den
Tourismus arbeiten und wirken. E:

- Kuck Kuck
T Kreativ-OOH-Kampagne Berlin (2020)

Erste Kreativ-OOH-Kampagne mit
bekanntem Fotograf in Berliner Kiezen
wahrend Corona-Lockdown, die bundesweit
fiir Aufsehen gesorgt hat.

STG-INNOVATIONEN |13
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Mafllnahmen
der STG

2024

q Struktur / Organisation / Innen-
marketing

e Design to stay
e Weiterfiihrung Workshops mit Partnern
e Weihnachts-Charity 2024: Auerhuhn im Schwarzwald
ev.
e Neue Wirtschaftspartner
- Alpirsbacher Klosterbrau
- Vitra Campus
- Calamus Areal
o Weiterfiihrung Dorfurlaub Schwarzwald
e STG Impulse

e Digitalisierung Rechnungswesen

E Aktuelle Projekte

e Studienreise 2025: Tessin

e Einfiihrung erster Kl-gestiitzter Anwendungen,
u. a. zur automatisierten Textgenerierung und
Qualitatssicherung von Inhalten

e Digitale KONUS Gastekarte

e Kuckuckaward 2025

e Clean Up Days

o Schwarzwald

@ Marketing &
Digitales

e SchwarzwaldMarie als Kommunikations-und Marken-
Botschafterin

o Strategische Weiterentwicklung der ,,Kuck Kuck“-Kam-
pagne fiir starkere Markenbindung und Sichtbarkeit

e Beobachtung und Analyse aktueller KI-Entwicklungen
mit Fokus auf praxisnahe Einsatzmoglichkeiten im
Tourismus.

e Einfiihrung erster Kl-gestiitzter Anwendungen, u.a.
zur automatisierten Textgenerierung und
Qualitatssicherung von Inhalten

e Prasenzveranstaltung ,,Forum mein.toubiz.schwarz-
wald-Tag“ mit intensivem Austausch rund um touristi-
sche Datenpflege

e STG Impulse

e Kontinuierliche Weiterentwicklung von mein.toubiz in

enger Abstimmung mit der TMBW

2. Produktentwicklung /
<* Erlebnisse

e ,Albergo diffuso”
e Aktive Mitwirkung im ,Kompetenzteam Digitalisierung“ der

TMBW zur landesweiten Abstimmung digitaler Strategien

SCHWARZWALD TOURISMUS GMBH | GESELLSCHAFTER JAHRESGESPRACHE

O Projekte der STG

MEDIENAQUIVALENZWERT = 821 892,52 €

@@= Pressereisen 2024

Im vergangenen Jahr vermittelte die STG 9 Journalisten in 26 Orte des Landkreises.
o 3 Influencer-Beitrage im Rahmen des Projekts ,,Outdoor”: 2x ,Bergparadiese.de” (Bonndorf, August 2024), ,,abenteuermomente.de” (St. Blasien-

Menzenschwand, September 2024)
e 6individuelle Pressereisen: Stuttgarter Zeitung (Marz 2024); ADAC Reisemagazin Spezial (Mai 2024); Badische Zeitung - Sonderbeilage (Mai

2024); Heimat Magazin (Mai 2024); Passion To Travel (Juli 2024); ,,My Happy Places” (September 2024);

E Pressemeldungen 2024

120 MELDUNGEN INSGESAMT
ANZEIGENWERT

ZUSATZLICH VEROFFENTLICHUNGEN IM GASTE-JOURNAL _

Insgesamt sind in 2024 rund 830 STG-Meldungen erschienen. Nicht alle davon sind klar einem Ort und damit einem Land- oder Stadtkreis zuzu-
ordnen, da sie sich mit allgemeinen Themen befassen, etwa: Tourismus-Kampagne ,,Schwarzwald Marie®, Tourismus-Bilanz, Black Forest Sneaker-
Kollektion mit Puma, Digitalisierung, App ,Frag Schwarz-waldmarie, Nachhaltigkeit, Kompetenzzentrum Tourismus, Schwarzwald CleanUP-Days,
Badische WeinstraRe, SchwarzwaldCard/SchwarzwaldCard 365, Konus, Schwarzwald-Gutschein...

Zudem weitere redaktionelle Zuarbeit fiir die Magazine ,Mein Schwarzwald*“ sowie ,#heimat Schwarzwald®, die sich ebenfalls nicht klar einem
Stadt- oder Landkreis allein zuordnen lassen.

53.800

e 8.3.Slidenscout auf Schwarzwaldtour Menzenschwander

Social Media | ) INSTAGRAM 14 BEITRAGE U.A.

43.900

e 20.4. BlackForestChallenge Gewinnerbild St. Blasien

. e 23.1. GenieBerpfad Bergbaurundweg
FACEBOOK 7 BEITRAGE U.A.

GeiRenpfad

e 31.5.BogenschieRen und Zen in Héchenschwand e 14.6. Kooperation Birnermamis Tannenmiihle Grafenhausen

® 30.7. Kooperation mit Patotra in Gérwihl e 23.6.Sldenscout beim Glasblaserkurs in Herrischried

® 22.10. Schlittenhunde Wagenrennen Todtmoos ® 1.10. Skicross Profi aus Bernau Tobias Baur beim Training

TIK TOK PINTEREST

e 04.09.Wandertipp Albsteig e 2024 wurden insgesamt 13 Beitrége erstellt

ABONENNTEN
e 9 Erwdhnungen u.a. BogenschieBen und Zen in Héchen-

PODCAST
NEWSLETTER

e 2024 wurden insgesamt 2 Beitrage erstellt (Klausenhof, Albsteig)

schwand; DreiWeltenCard; Albsteig uv.m.

Video- und
E Fotoproduktionen

e 2024 wurden 46 Youtube-Videos fiir den gesamten Schwarzwald veroffentlicht.

PROJEKTE IM LANDKREIS |15
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Angebote & Prasenz der STG STG-Organigramm

Tourismus.GmbH
o Landkreis Waldshut

NATURPARK-
WEG-FOND

Gaggenau

it Influencern und Bloggern V’
Vortrag zu KONUS Cal

EIGENTUMER / ENT-
SCHEIDER / STRATEGIEN

UBERWACHUNG /
VORGABEN / ZIELE

Treffen

Workshop SchwarzwaldM
Workshop , Alles digital im nérdlichen
Schwarzwald?“

'hlergottersweier
uristische Ortsberatung

ffen mit Bloggern und Influencern
Austausch Biirgermeister ‘ Seewald

FORUM
REGIONAL-
ANAGEMENT gn
SCHNITTSTELLE / REGIO-

NALE BELANGE GE_$CHAFTS-
FUHRUNG

Hansjorg .

Mair fee,

WIRT-
SCHAFTS-
.o BEIRAT

AK
BAD. WEIN-
STRASSE

WIRSCHAFTSPARTNER /

Touristische Ortsberatung BERATUNG

AK AUSLAND

Freudenstadt
Sitzung Touristiker
Austausch Pressearbeit zu den ortlichen News

GESCHAFTS-
LEITUNG ZENTRALER ENT-
SCHEIDUNGSTRAGER

MARKETING-
AUSSCHUSS

TOURIS-
TISCHE
ORTS-
BERATUNG

ust Haslach
Toubiz Treffenmit Bloggern und Influencern

‘ ‘ Touristikertreff

OPERATIVES GESCHAFT
/ STRATEGIE

GREMIUM / BERATUNG
/ ZUSAMMENARBEIT

Herbolzheim
Vortrag KONUS Gutach
Zukunftstag Tourismus MARKE- MARKT-
Elzach Vortrag KONUS ADMINI- PRODUKT/ KOMMUNI- INNEN TING & DI- BEARBEI-

STRATION THEMEN KATION MARKETING

Tourismustag Zweitdlerland

@ coottertal Unterkirn

GITALES

TUNG

KNAPPS HOTZ ULRICH GLASSTETTER

KUNZ SCHANZ

jsti - ENTWICKLUNG DIGITALE
Touristische Ortsberatung  pilistische Ortsbe¥ytung PERSONAL / & UMSETIUNG INTERN & SONDERPROJEK- PRASENZ / NATIONAL &
FINANZEN / EXTERN / PR/ TE / PRASENTA- INTERNATIONAL
. . . NEUER ANGBE- SOCIAL MEDIA /
Bad Krozingen Freiburg Donaueschingen BUCHHALTUNG PRESSEARBEIT TION STG WEBSITE / VERTRIEB
Toubiz Anwendertag AVS ‘ Vortrag KONUS BOTE
Touristikertreff Information zum Bundesmeldegesetz ‘
Digital Data-Day TMBW Hiifingen
‘ Sitzung AK Tourism . .
Buggingen ) LANDKREISE STADTKREISE
Mein Toubiz ‘ Héchenschwand
Mein Toubiz Breisgau-Hoch- Freudenstadt: et Rastatt: Baden- BADENY BADEN
‘ schwarzwald: 10,55 % 3,35% Baden: Cun s TouRtsas anen
Todtmoos Bonndorf 26,23 % 0,89 %
Mein Toubiz ~ Vortrag KONUS
Lorrach Calw: Karlsruhe: Rottweil: Freiburg:
Sitzung Touristiker 8,19 % 1,38% 1,68 % 1,23 %

;e*(;
‘%‘
Emmendingen: ‘ﬂ Lérrach: Schwarzwald- Karlsruhe: B
3,06 % \ : 6,75% Baar-Kreis:  [=H 0,99 % \%\
Y 9,42 %
Einladungen an STG ‘ Enzkreis: m Ortenaukreis: Waldshut: Pforzheim: ‘-
Angebote der STG D 0,79 % w 16,91 % 8,33% 0,25 % \'

Beteiligungen Landkreis Waldshut

*in alphabetischer Auflistung und unter Angabe des prozentualen Gesellschafteranteils

SCHWARZWALD TOURISMUS GMBH | GESELLSCHAFTER JAHRESGESPRACHE STG-ORGANIGRAMM |17



lhre Ansprechpartner bei der ST

im aktuellen Geschaftsjahr 2025

MARKTBEARBEITUNG NATIONAL IN-
INNENMARKETING UNG [0} &

GESCHAFTSFUHRUNG/VERWALTUNG STABSTELLE KOMMUNIKATION MARKETING & DIGITALES PRODUKT, THEMEN & PRINT

TERNATIONAL

Hansjorg Mair

Geschaftsfiihrer

Tel. 0761-89646 79
mair@schwarzwald-tourismus.info

Ewald Knapps
Leitung Verwaltung & Prokurist

Tel. 0761-89646 80
knapps@schwarzwald-tourismus.info

Kerstin Wohrle

Assistenz der Geschaftsfiihrung /
Projektmanagement Reisen fiir Alle
Tel. 0761-89646 13
woehrle@schwarzwald-tourismus.info

Birgit Hermann

Buchhaltung
Tel. 0761-89646 48
hermann@schwarzwald-tourismus.info

Stefanie Scheible

Statistiken / Erhebungen
Tel. 0761 - 89646 65
scheible@schwarzwald-tourismus.info

Judith Albaret

Gasteservice / KONUS
Tel. 0761-89646 42
albaret@schwarzwald-tourismus.info

Jutta Ulrich

Leitung Kommunikation / PR

5| Tel. 0761-89646 71

ulrich@schwarzwald-tourismus.info

Gaby Baur

Journalistenbetreuung / Pressereisen
Tel. 0761 - 89646 35
baur@schwarzwald-tourismus.info

Michael Gilg

Redakteur / PR-Betreuung
Tel. 0761-89646 40
gilg@schwarzwald-tourismus.info

Jens GroRkreuz

Kommunikation / Wirtschaftspartner
Tel.0761-89646 53

grosskreuz@schwarzwald-tourismus.info

Michael Maier

Redaktion Online / Newsletter
Tel. 0761 -8964692

michaelmaier@schwarzwald-tourismus.info

Valentina Keller

Social-Media-Managerin
Tel. 0761-8964626
keller@schwarzwald-tourismus.info

Romy Baberske

Volontarin Presse/Kommunikation
Tel.0761-89646 50
baberske@schwarzwald-tourismus.info

SCHWARZWALD TOURISMUS GMBH | GESELLSCHAFTER JAHRESGESPRACHE

Heide Glasstetter

Leitung Innenmarketing
Tel. 0761 - 89646 61
glasstetter@schwarzwald-tourismus.info

Sigrid Hoffert

Interne Information
Tel. 0761 - 89646 63
hoffert@schwarzwald-tourismus.info

Schwarzwald Tourismus GmbH
Kompetenzzentrum Tourismus
Wiesentalstral3e 5

D-79115 Freiburg

Tel. +49761-89646-0

Fax +49761-89646-70
mail@schwarzwald-tourismus.info
www.schwarzwald-tourismus.info

Christoph Kunz

Leitung Marketing & Digitales
Tel. 0761-89646 55
kunz@schwarzwald-tourismus.info

Caroline Hahn

Projektmanagement

o Digitalisierung & Marketing

Tel.0761-89646 15
hahn@schwarzwald-tourismus.info

Max Wiesler

Digitalisierung
Tel. 0761-89646 16
wiesler@schwarzwald-tourismus.info

Christina Schanz

Leitung Marktbearbeitung national &
international

Tel. 0761-89646 43
schanz@schwarzwald-tourismus.info

Anna Maria Freitag

Weintourismu s / Kulinarik & Wohlsein

| Tel.0761-89646 88

freitag@schwarzwald-tourismus.info

Alexandra Thurner
SchwarzwaldCard / Messen &
Veranstaltungen

Tel.0761-89646 21
thurner@schwarzwald-tourismus.info

Amelie Fischer
Projektmanagement Print / Kulinarik /
Nachhaltigkeit

Tel. 0761-89646 81
fischer@schwarzwald-tourismus.info

Stefanie Skorek

Projektmanagement KONUS digital /
Marketing
Tel. 0761-89646 82

| skorek@schwarzwald-tourismus.info

L | Ellen Kneib

Projekt Weintourismus
Tel. 0761-89646 89

A kneib@schwarzwald-tourismus.info

Sascha Hotz
Leitung Produkt, Themen & Print

L4
"/ Tel.0761-89646 20
| hotz@schwarzwald-tourismus.info

Karen Hannemann

Produktmanagement Rad
Tel. 0761-89646 75

=& hannemann@schwarzwald-tourismus.info

Flora Fricker
Produktmanagement

Wandern / Familie / Wellness

Tel. 0761-89646 54
fricker@schwarzwald-tourismus.info

Nina Giidemann
Produktmanagement

Wandern

Tel. 0761-89646 29
guedemann@schwarzwald-tourismus.info

Pia Huber

Duale Studentin
Tel. 0761-89646 49
huber@schwarzwald-tourismus.info
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Weitere Informationen

Schwarzwald Tourismus GmbH
Kompetenzzentrum Tourismus
WiesentalstraRe 5
D-79115 Freiburg
Tel. +49761-89646-0
Fax +49761-89646-70
mail@schwarzwald-tourismus.info

www.schwarzwald-tourismus.info



