SCHWARZWALD

Black Forest

2019 / 2022

Landkreis Waldshut

Gesellschafter der Schwarzwald Tourismus GmbH

Jahresgesprach
12.06.2023



Inhalt

Landkreis Waldshut 2019 /7 2022

Kompetenzzentrum und Schwarzwald Monitor
Ubernachtungen und Ankiinfte
Tourismusentwicklung in Grafiken

Statistik der Stadte und Gemeinden 2022
Wirtschaftliche Bedeutung 2022
Tourismusakzeptanzstudie

MaRnahmen der STG, Projekte im Landkreis
Beteiligungen des Landkreis an der STG
Organigramm der STG

WALDSHUT
7,6 %
138.646,10 € SK BADEN-BADEN
1,1%

SCHWARZWALD-BAAR-KREIS

8,8 %
BREISGAU-HOCHSCHWARZWALD
RASTATT ROTTWEIL o
3:3% 1,8%
SK PFORZHEIM .
03 % Anteil
Defizitausgleich
in O

2022 in % .

73%

ORTENAUKREIS

19,7 % EMMENDINGEN

36%
ENZKREIS
0,8%
LORR?CH FREUDENSTADT SK FREIBURG
6.9% KARLSRUHE ~ 93% 1.7%
1,6 %
SK KARLSRUHE

1.3%

@
Kompetenzzentrum Tourismus

e Mehr als 27 durchgefiihrte Veranstaltungen durch die Unterneh-
men des Kompetenzzentrum Tourismus im Schwarzwald

e Insgesamt mehr als 400 Teilnehmende bei allen Veranstaltungen,
Vermietungen, etc.

e Mehr als 10 Vermietungen, z.B. Ministerium flir Wirtschaft, Arbeit
und Tourismus Baden-Wiirttemberg; Oko-Insitut Freiburg; Badeno-
va; etc.

e Durchfiihrung des Digital Coach Tourismus IHK in Kooperation mit
der IHK Nordschwarzwald und Saint EImo’s Tourismusmarketing
GmbH inkl. 8 erfolgreich absolvierter IHK-Zertifikate

e Verstarkter (internationaler) Austausch mit Dozierenden und
Studierenden der DHBW Lérrach und Delegationen afrikanischer
Hochschulen und Universitaten sowie der Universitat Freiburg

e RegelmiRige interne After-Work Veranstaltungen, wie z.B.
Schneeschuhwandern, Wanderungen wahrend der CleanUp-Days,
etc.

e Homepage & Veranstaltungskalender:

www.kompetenzzentrum-tourismus-schwarzwald.info

Schwarzwald
II MONITOR

Tourismus

Schwarzwald Monitor Tourismus

e Individuell konfigurierbares Dashboard

e NEU: Trenddaten zu Verfiigbarkeiten und Preisen bis zu 365 Tage
in der Zukunft bis auf Gemeindeebene (Datenquelle: myrate)

o Key Facts zu Ubernachtungen, Ankiinften, Auslastung, Her-
kunft, Zielgruppen, Nachhaltigkeit, uv.m.

e Gefordert durch das Ministerium fuir Wirtschaft, Arbeit und
Tourismus Baden-Wiirttemberg (80%)

e Bewerbung zum Deutschen Tourismuspreis 2023 - Leucht-
turmprojekt im Deutschlandtourismus v.a. fiir weitere
Destinationen

e Verfiigbar ab Mitte Juli 2023

Auszeichnungen fur den Schwarzwald 2022

Arbeitgeber der Zukunft

Top Arbeitgeber des Jahres

Tourismusheld 2022

ADFC Radreiseanalyse 2022

Trekking Award
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o Landkreis Waldshut

Tourismus-
Entwicklung

Aufenthalts-
dauer

| 2012 - 2022

»

Betriebe | 2012 - 2022

Verdnderung
2019/2022

@ Tage

3,7Tg.

37Tg.

36Tg.

38Te. 34Tg.

39Tg.

36Tg.

2022 2021
4,0Tg.

34Tg.

Verdnderung
2019/2022

34Tg.

33Tg.

Verdnderung
2019/2022

Auslastung

Prozent
punkte

Statistische Kennzahlen 2022
der Stidte und Gemeinden im Uberblick

STADT/GEMEINDE

ALBBRUCK

BERNAU IM SCHWARZWALD
BONNDORF IM SCHWARZ-
DACHSBERG (SUDSCHWARZW.)
DETTIGHOFEN

GORWIHL

GRAFENHAUSEN

HAUSERN

HERRISCHRIED
HOCHENSCHWAND
HOHENTENGEN AM HOCHR-
IBACH

JESTETTEN

LAUCHRINGEN
LAUFENBURG (BADEN), STADT
LOTTSTETTEN

MURG

RICKENBACH

BAD SACKINGEN, STADT

ST. BLASIEN, STADT
STUHLINGEN, STADT
TODTMOOS

WEHR, STADT

WEILHEIM

EGGINGEN

KUSSABERG
WALDSHUT-TIENGEN, STADT
WUTACH
UHLINGEN-BIRKENDORF

TOURISTISCHE
INFRASTRUKTUR*
geotnete ¢ % e
genheiten
2 .
23 989
16 621
10 275
1 .
5 111
18 831
9 353
10 356
13 738
7 210
1 .
3 155
4 203
4 121
1 .
3 111
8 467
15 896
24 972
10 435
26 1.115
5 132
3 78
1 .
4 468
17 942
5 107
10 545

ANKUNFTE
darunter
insg.  Auslands-
gaste

29.201 6.006
22.097 4.885
4.335 862
2122 359
23.719 6.765
22.347 9.670
5.277 540
19.949 7.420
3.369 1.049
3.914 1.697
8.070 1.374
10.540 2.792
3.625 1.187
9.674 1.398
41.459 10.019
21.798 2.990
15.378 3.996
29.502 7.713
5.174 739
1.470

1.692 .
28.882 7.906
4.520 508
14.591 3.709

Die folgenden Tabellen zeigen die wichtigsten statisti-
schen Daten der Stadte und Gemeinden bezogen auf
die statistisch erfassten Daten der Beherbergungsbe-
triebe / Campingplatze mit mindestens 10 Schlafgele-
genheiten bzw. Stellplatzen.

UBERNACHTUNGEN A.'I'.JS:;II:_..S éltlj:-

SCHLAF- HALTS-

Verédnd. darunter GELEGEN- DAUER
insg. zu 2019 Auslands-  HEITEN in

% gaste in%  Tagen
92.404 -0,3 19.033 28,7 3,2
58.319 -16,2 15.953 26,8 2,6
15.477 -14,5 3.054 20,2 3,6
5.352 -35,0 1.350 15,6 2,5
71.673 -13,5 19.502 25,7 3,0
59.053 -0,8 25.197 48,1 2,6
19.552 -4,3 4.620 17,3 3,7
105.121 -27,4 19.271 39,6 53
7.933 -0,2 2.590 14,9 2,4
5.987 . 2.483 17,0 1,5
18.977 22,7 3.597 25,9 2,4
18.186 13,5 4.079 41,5 1,7
8.579 -6,4 2.918 249 2,4
89.206 -9,6 7.341 52,8 9,2
137.291 =5/2 24.522 43,0 3,3
132.640 -22,5 9.932 39,4 6,1
31.875 -9,3 7.748 28,3 2,1
126.903 -21,4 17.188 33,4 4,3
11.017 -21,7 1.350 25,3 2,1
3.794 -28,3 14,1 2,6
6.374 -10,2 . 4,6 3,8
56.562 -14,5 14.216 23,3 2,0
10.662 14,5 1.300 30,8 2,4
42.775 -12,0 10.445 23,2 29

*Stand Juli 22

.= unterliegt der Geheimhaltung

Quelle: Statistisches Landesamt Baden-Wiirttemberg
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Wertschopfung
aus dem Tourismus

- 180.703.000

............................ Neben dem Nettoumsatz flieBen
m—10.049.000 € eeeseeeee den Gemeinden in der Region
STEUERAUFKOMMEN Grundsteuern, Gewerbesteuern,

F. GEMEINDEN Kurtaxe, Tourismusabgaben und

(GEWERBEST., KURTAXE, Zweitwohnungssteuern zu.
TOURISMUSABGABE
ETC.)

Wirtschaftsfaktor
Tourismus 2022

o°°®
°o®
o ®
o ®
o ®
e°® ¢
Schwarzwald
°o®
o ®
. BRUTTO 8.138,9 Mio. € ‘
o Landkreis Waldshut MWST-ANTEILE 910,7 Mio. €
NETTO 7.228,1 Mio. €
O L T
S & =
BRUTTO 452.604.000 € A 5 2:148:682.000€
MWST-ANTEILE 50.647.000 € g 5 ““
................................. N~ 136.505.000 €
NETTO401.957.000€¢ /7 4o N e
i
1.433.830.000 €
Il
.o . 79.636.000 €
Umsatze im B
~ H Tourismus
190,3 Mio. aufenthaltstage @
~ 10,5 Mlo. 2022 gesamt S .
o A
o T
°
o L
Die positiven Impulse des Tourismus o <§l
strahlen auch auf andere Wirtschafts- .-./if
bereiche wie Handel, Handwerk oder N 45
Landwirtschaft aus. o §
[ ]
) ) : Beschaftigungs-
21,5 Mio. 135,5 Mio. 33,3 Mio. Squivalent
1.171.836 7.383.000 1.993.955 w = 121.000 g
¥ N TOURIST. ; :
g - @ . Die Nettowertschopfung aus der 1. und 2.
) GEWERBLICHE TAGESREISEN N|CHT GEWERBL'CHE g g ARBEITSPLATZE Umsatzstufe betrégt somit 3,61 Mrd. Euro fiir
UBERNACHTUNGEN* UBERNACHTUNGEN den Schwarzwald. Bei einem durchschnittli-
............................................ chen Pro—Kopf—Einkommen von 28.930 Euro in
Tages- Tages- 484.000 der Region ergibt sich daraus ein rechnerisches
Ausfﬁ;- Gaegsi;éiftsreise- 26.800 0000000000 Beschiftigungsiquivalent von ca. 125.000 Per-
verkehr verkehr 363.000 sonen bzw. touristischen Arbeitsplatzen.
. 23.710.000 000

Es ist davon auszugehen, dass auf jeden so ,er-

rechneten” direkten Arbeitsplatz drei weitere Ar-

beitsplatze kommen, die indirekt und anteilig vom
Tourismus profitieren.

111.778.000

6.091.000 ' 26.800

1.292.000

@ GESAMT (GASTE & UMSATZ)
@ 1. UMSATZSTUFE Tatsachlich kann die Zahl der im Tourismus Beschaftigten
wegen der hohen Anteile von Saison- und Teilzeitkraften je-

doch auch deutlich héher liegen.

" VON DER STATISTIK ERFASSTE BETRIEBE MIT MIN. 10 SCHLAFGELEGENHEITEN
2 PRIVATBETRIEBE MIT MAX. 9 SCHLAFGELEGENHEITEN, DAUERCAMPING, REISEMOBILIS-
TEN, UBERNACHTUNG IN ZWEITWOHNUNG SOWIE BEI VERWANDTEN UND BEKANNTEN,

AUF S. 11 AUCH SONDERSEGMENTE GENANNT



Umsatzberechnung

und -verteilung

o Landkreis Waldshut

TAGES- .

ANZAHL UN / . %-AN-

AUSGA- } .
TOURISMUSSEGMENT TAGESREISEN ~ BRUTTOUM-  NETTOUMSAT- ..,
BEN SATZ ZE
. (Aufenthaltstage) BRUTTO
(in Euro)

HOTELS 175,00 € 397.898 69.632.150 € 15,4%
HOTELS GARNI 175,00 € 45.305 7.928.375 € 1,8%
GASTHOFE 115,00 € 125.675 14.452.625 € 3,2%
PENSIONEN 106,00 € 44,531 4720.286 € 1,0%
HUTTEN, JUGENDHERBERGEN 102,00 € 50.594 5.160.588 € 11%
CAMPINGPLATZE/REISEMOBILSTELLPLATZE 55,00 € 71.935 3.956.425 € 0,9%
ERHOLUNGS- UND FERIENHEIME 79,00 € 51.051 4.033.029 € 0,9%
FER|ENHAUSER, -WOHNUNGEN UND FERI-
i 83,00 € 70.404 5.843.532 € 1.3%
VORSORGE- UND REHA-KLINIKEN 166,00 € 314,443 52.197.538 € 11,5%
SCHULUNGSHEIME 79,00 € 0 0€ 0,0%
PRIVATBETRIEBE (ZIMMER UND FEWO, BIS 92,00 € 289.908 26.671.536 € 5,9%
DAUERCAMPINGFAMILIEN 23,00 € 141.000 3.243.000 € 0,7%
BESUCH BEI FREUNDEN UND BEKANNTEN
UEhCAMEERR) 21,00 € 10.000 210.000 € 0,0%
ZWEITWOHNUNGEN 52,00 € 181.047 9.414.444 € 21%
BESUCH BEI VERWANDTE & BEKANNTE 28,00 € 1.372.000 38.416.000 € 8,5%
UMSATZE UBERNACHTUNGSTOURISMUS 3.165.791 245879528 € 218365478 €  54,3%
TAGESAUSFLUGSVERKEHR 28,00 € 6.091.000 170.548.000€  151.463.588€  37,7%
TAGESGESCHAFTSREISEVERKEHR 28,00 € 1.292.000 36.176.000€  32127.886€ 0%
UMSATZE TAGESREISEN 7.383.000 206.724.000 €  183.591.474€  457%
GESAMT 10.548.791 452603528 €  401.956.952€  100,0%

Anmerkungen

zur Berechnung des Wirtschaftsfaktors Tourismus mit Umsatzberechnung und -verteilung

Bitte beachten Sie, dass diese Berechnung eine Durchschnitts-Be-

rechnung ist und somit einen Orientierungswert darstellt; dies
trifft vor allen Dingen im Bereich Tagestourismus und Arbeits-
platzeffekt zu. Wir kdnnen keine Gewahrleistung zur Abbildung
der tatsachlichen Situation vor Ort geben. Dazu waren umfang-
reiche Primarerhebungen durch ein entsprechendes Institut
erforderlich!

Sofern die Ubernachtungszahlen pro Betriebsart sich nur auf
max. 2 Betriebe beziehen, so bitten wir um Beachtung der Ge-
heimhaltungspflicht.

Hinweis:

Flr die Betriebsarten ,Hutten/20 Betriebe” und ,Schulungshei-
me/2 Betriebe” besteht Geheimhaltung. Wie in den Vorjahren
wurden die Ubernachtungen beider Betriebsarten bei ,Hitten,
Jugendherbergen” beriicksichtigt. Einige Ubernachtungszahlen
fur das Jahr 2022 basieren auf den Angaben der Orte aus lhrem

Landkreis; es meldeten wie folgt: Privatbetriebe - 26 Orte, Zweit-

wohnungen - 17 Orte, Dauer-Camping - 10 Orte.

Kurzer Vergleich mit Gesamt-Schwarzwald:

Tourismus-Intensitat:

Rel. Beitrag z. Gesamteinkommen:

LK Waldshut: 6.754
Schwarzwald: 6.939
LK Waldshut: 3,9 %
Schwarzwald: 3,9 %

G n
* PENSIONEN
GASTHOFE Ubern.: 545131
Ubern.:  1.214.500 +/-: -20,0%
+/-: -15,6 % Ausl.: 34,1%

Ausl.: 28,4 %
.

HOTEL GARNIS
Obern.:  2.621.078
+/- +52%
Ausl.: 41,0%

o B

"’
HOTELS “" """ " tereeenennny o «

Ubern.: 8.721.404 ”gewerbl |Che

+/-: -83% .

Ausl.: 443 % BEtrIEbe

nach StalLA

Vergleich 2019/2022

.
0

@

SCHULUNGS
HEIME
Ubern.: 328.978
+/-: -172%
Ausl.: 30,1%

Ubernachtungs-
Segmente o Schwarzwald

NEU:

Fur das Jahr 2022 haben wir eine Uberarbeitung unseres Berech-
nungsmodells vorgenommen, indem wir einen 10%-igen Inflati-
onsaufschlag auf die Tagesausgaben Basis 2019 gemacht haben;
ebenso Erhéhung des Primareinkommen pro Einwohner. Aufgrund
einer aktualisierten DWIF-Berechnung ergab sich ein hoherer
Tagesreisenfaktor.

Wir hoffen, dass wir lhnen durch diese Berechnungen die Bedeu-
tung des Tourismus darstellen konnten; verweisen aber nochmals
auf die Tatsache, dass es sich um eine vereinfachte Berechnung
handelt! Deshalb haben wir an einigen Berechnungsergebnissen
auch Rundungen vorgenommen.

KLINIKEN
Ubern.:  2.848.699
+/-: -8,1%
Ausl.: 73,4 %

LEGENDE

o Ubernachtungssegment

-A-F o absolute Ubernachtungszahl
1 H o,
ERHOLUNGS- & e Zuwachs/Riickgang ggn. 2019 in %
FERIENHEIME e Bettenauslastung 2022
Ubern.:  698.858
+/-: -15,8 %

Ausl.: 29,0%

*F
FERIENHAUSER,
-WOHNUNGEN &

" FERIENZENTREN
Ubern.:  1.430.189
+/-: +8,7 %
Ausl.: 32,6 %

i
.. JUGENDHERBER-
" GEN & HUTTEN
Ubern.:  633.483
+/-: -21,4%
Ausl.: 22,8%

CAMPINGPLATZE
Ubern.: 2.463.716
+/-: +12,0%
Ausl.: 20,3 %

£+ )

— 2

Al e
DAUERCAMPING

Ubern.:  1.772.000

DAUERCAMPING BEI
FREUNDEN U. BEKANNTEN
Ubern.: K 124.000

t =

UBERNACHTUNG BEI
FREUNDEN U. BEKANNTEN

............. REISEMOBILISTEN

. Ubern.: 400.000
Ubern.: 24.505.000
private und
. . o
nicht-gewerbli- 'ﬁ
che Betriebe ZWEIT-
WOHNUNGEN

Ubern.:  1.500.000

_‘_L.-p

FEWO UND
PRIVATZIMMER
Ubern.:  5.000.000

Sonder-
segmente

Heide Glasstetter

Bereichsleiterin Innenmarketing
Schwarzwald Tourismus GmbH
Kompetenzzentrum Tourismus
Wiesentalstr. 5, 79115 Freiburg

Tel.+49 761 89646-61
glasstetter@schwarzwald-tourismus.info




Tourismusakzeptanz

Schwarzwald

Untersucht wurde bei einer reprasentativen Umfrage vom 3.1.2023 bis 31.1.2023 die Tourismusakzeptanz der Einheimischen in der Ferienregion
Schwarzwald und der einzelnen Land- und Stadtkreise sowie die Auswirkungen des Tourismus im eigenen Wohnort (TAS-W) und fiir sich personlich
(TAS-P). Die Tourismusakzeptanz Wohnort (TAS-W) fallt mit einem Saldo von +42 nicht nur positiv auf, sondern ist im Vergleich zu Deutschland
gesamt (+38) iiberdurchschnittlich hoch. Auswirkungen des Tourismus auf die personlichen Belange werden durch die Mehrheit neutral eingestuft
(50,2 %), weshalb der Tourismusakzeptanz persénlich (TAS-P) einen niedrigeren, jedoch ebenfalls positiven Akzeptanzsaldo +27 aufweist.

Entgegen der allgemeinen Annahme, dass eine hohe Tourismusintensitat einen negativen Einfluss auf die Tourismus-akzeptanz hat, erh6ht sich laut
der Studie die Akzeptanz fiir den Tourismus mit steigender Intensitét. So liegt der TAS-W Wert mit +58 und auch der TAS-P Wert mit +42 deutlich tiber
dem Gesamtniveau, wenn mehr als 10.000 Ubernachtungen je 1.000 Einheimischem in einem Wohnort getatigt werden.

Tourismusakzeptanz Wohnort (TAS-W)

Der TAS-W-Wert driickt die wahrgenommene
Auswirkung des Tourismus auf den eigenen
Wohnort aus. 51% der Einheimischen nehmen
Uberwiegend oder eher positive Auswirkungen
des Tourismus auf den eigenen Wohnort wahr,
wahrend 9% der Befragten angeben, dass sie
die Auswirkung des Tourismus auf den eige-
nen Wohnort negativ empfinden, so dass der
Akzeptanzwert Wohnort (TAS-W) bei +42 liegt.

Tourismusakzeptanz persénlich (TAS-P)

Der TAS-P-Wert driickt die wahrgenommene
Auswirkung des Tourismus auf sich personlich
aus. 37% der Einheimischen nehmen iiber-
wiegend oder eher positive Auswirkungen
des Tourismus auf personliche Belange wahr,
wahrend 10% der Befragten angeben, dass
sie die Auswirkung des Tourismus fiir sich
selbst als negativ empfinden, so dass der Ak-
zeptanzwert personlich (TAS-P) bei +27 liegt.

»Die richtige Menge* Touristen  Insgesamt
53 % der Befragten geben an, dass die An-
zahl der Touristen insgesamt die richti-
ge Menge aufweist. Fiir 31 % der Bevol-
kerung sind es sogar zu wenig Touristen.

Tourismusakzeptanz ~ Wohnort  (TAS-W)
53 % der Einheimischen nehmen Uberwie-
gend oder eher positive Auswirkungen des
Tourismus auf den eigenen Wohnort wabhr,
wahrend 8 % der Befragten angeben, dass sie
die Auswirkung des Tourismus auf den eige-
nen Wohnort negativ empfinden, so dass der

Akzeptanzwert Wohnort (TAS-W) bei +46 liegt.

Tourismusakzeptanz ~ personlich  (TAS-P)
40 % der Einheimischen nehmen tiberwiegend
oder eher positive Auswirkungen des Touris-
mus auf personliche Belange wahr, wahrend
12 % der Befragten angeben, dass sie die Aus-
wirkung des Tourismus fiir sich selbst als ne-
gativ empfinden, so dass der Akzeptanzwert
personlich (TAS-P) bei +28 liegt.

Tourismusakzeptanz Wohnort (TAS-W) und Tourismusakzeptanz Persénlich (TAS-P)

im Landkreis Waldshut

Bewertung der Auswirkung des Tourismus auf den eigenen Wohnort

53 %

Bewertung der Auswirkung des Tourismus auf personliche Belange

Tourismusakzeptanz Wohnort (TAS-W) und Tourismusakzeptanz Personlich (TAS-P)
der Ferienregion Schwarzwald

Bewertung der Auswirkung des Tourismus auf den eigenen Wohnort

TAS-W
21,8 28,9 36,4 68 24K +42

TAS-P
81 324 44,7 e PRl 428
—_—
40 % 12%
Miberwiegend positiv [lleher positiv neutral [Weher negativ [l iiberwiegend negativ weil nicht
’ Darstellung der Einstellungen zur Anzahl nach Touristenart
B ruwerdgo @ derchtigo Menpe @ 2u viele wiedll nbchit

—_—
51% 9%
Bewertung der Auswirkung des Tourismus auf personliche Belange
TAS-P
14,0 228 50,2 o0 P34 427
——
37% 10%
Wl iberwiegend positiv [l eher positiv neutral [l eher negativ [l iberwiegend negativ weild nicht
Darstellung der Einstellungen zur Anzahl nach Touristenart
B ruwerkge W dieddhtipe Menge @ fuviele weid nieht

Toursien ingpesaml

Cremnacrtungsgacee N

Tagesausfiigler

i ——
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susizoasscne Tauststen
Eineeteiserce |
Crupperveszerce [
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Faritwahinbesilrer

73

seschatsroserse

L7

78 %
Fordert die 5
lokale Wirtschaft e
73%
Sorgt fiir ein
positives Image

? Wahrgenommene positive und negative Effekte

3 &
59 % 44%

Tragt zum Erhalt VergroRert die
der Kultur bei Verkehrsprobleme

o Landkreis Waldshut

»,Die richtige Menge“ Touristen Insgesamt

46 % der Befragten geben an, dass die Anzahl
der Touristen insgesamt die richtige Menge
aufweist. Nur 9 % gaben an, dass es ,zu vie-
le” Touristen insgesamt sind. Fiir 38 % der Be-
volkerung sind es sogar zu wenig Touristen.

59 %
Manche Dinge werden
teurer durch den Tourismus

45 %
Tragt zur Belastung
der Natur bei
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Pressereisen 2022

e Mein Landle | Jan. 2022, Bernau e Foto/Video Vincetgroce Belgien| Mai 2022, Bernau, Laufenburg
o Die Zeit | April 2022, Growohl Dorfurlaub e Schweizer Familie | Juli 2022, Panoramaradweg
q StrUktur / Organlsatlon / Innen- ' Marketlng & o Die Medien AG CH | Mai 2022, Albsteig e Filmteam Lanueva, Spanien | Okt. 2022, Bad Sackingen
marketing Digitales
e Vodcasts e Aufbau von zwei weiteren Social Media Kandlen:
e Weiterfiihrung Workshops mit Partnern TikTok & Pinterest Pressemeldungen 2022
e Weihnachts-Charity 2022: Wiinschewagen e Kooperation mit Andy Hauk im Bereich Social 145.900 €
e Neue Wirtschaftspartner Media 68 MELDUNGEN INSGESAMT
. B . ANZEIGENWERT
- Abenteuer Golfpark Hochschwarzwald e Fortfiihrung , Kuck Kuck Kampagne* ZUSATZLICH VEROFFENTLICHUNGEN IM GASTE-JOURNAL
e Weiterfiihrung Dorfurlaub Schwarzwald e Entwicklung Konzept , Live-Kommunikation” als
o o ) Allgemein gilt noch zu sagen: Insgesamt sind in 2022 rund 800 STG-Meldungen erschienen. Nicht alle davon sind klar einem Ort und
e Weiterfiihrung Touristische Ortsberatung Nachfolger der Messe-Konzeption damit einem Land- oder Stadtkreis zuzuordnen, da sie sich mit allgemeinen Themen befassen, etwa: Tourismus-Bilanz, Digitalisie-
e STG Impulse o Weiterentwicklung der Marke ,Schwarzwald Black. rung, App Frag Schwarzwaldmarie, Nachhaltigkeit, Kompetenzzentrum Tourismus, Schwarzwald CleanUP-Days, Badische Weinstral3e,
SchwarzwaldCard/SchwarzwaldCard 365, Konus, Schwarzwald-Gutschein, Kampagne , Kuck Kuck”...
e Digitalisierung Rechnungswesen Forest.”

Zudem weitere redaktionelle Zuarbeit fUr die Magazine ,,Mein Schwarzwald” sowie ,#heimat Schwarzwald”, die sich ebenfalls nicht klar

e Entwicklung des ,,Forum mein.toubiz.schwarzwald* . . :
g einem Stadt- oder Landkreis allein zuordnen lassen.

e Neugestaltung des Schwarzwald Podcas
e Einfiihrung der ,Frag SchwarzwaldMarie“

e Aufbau Schwarzwald-Daten-Hub mit Anbindungen

von Partnern (z.B. Visorando in FR) SOCiaI Media I m
40,500
PODCAST

FACEBOOK
. P d kt t . kl / Dorfurlaub Fréhnd | 01022022 o Ausflugstipp: Hotzenwald | Aug. 2022
F Aktuelle Projekte -"'- rodukientwickiung * Dorfurlaub fréhnd | 01.02.20 o Chilbi Waldshut | Aug. 2022
r ‘2~ Erlebnisse e Golfclub Rickenbach | 09.07.2022

° Kampagne Schwarzwald 2022 e Schwarzwald Classic | 15.08.2022 PINTEREST
e Clean up days Schwarzwald 2022 e Neue Annis Schwarzwald Geheimnisse und Franzdsische o Albtal Abenteuer Track
e Digitale KONUS Gastekarte Ubersetzungen von Annis Schwarzwald Geheimnis in der INSTAGRAM 37.300 o Perfekter Tag Bad Sackingen
e Black Forest Sneaker by Puma Ortenau e Hichenschwand Kapelle | 08.03.2022

e Anni Kostlim-Verleih fiir Familien-Events o Laufenburg | 29.04.2022 NEWSLETTER

e Mai Wein e Hansy Vogt Genuss-Tour | 17.06.2022

e Weinsiiden Winzer und Weinsiiden Pop-Ups o Wasser-Welten-Steig

e Schwarzwald Gutschein TIK TOK e Drei Welten

e Schwarzwald Card und Schwarzwald Card 365 Giiltig e Murgtalpfad

e Wanderung: Menzenschwander Geienpfad | 23.11.2022
e Wusstest du schon: langste Holzbriicke | 10.12.2022

keit fiir ein Jahr ab Kaufdatum

Video- und
Fotoproduktionen

e 2022 wurden 12 neue Videos fiir den gesamten Schwarzwald produziert
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lhre Ansprechpartner

GESCHAFTSFUHRUNG/VERWALTUNG

Hansjorg Mair
Geschaftsfiihrer

Tel. 0761-8964679
mair@schwarzwald-tourismus.info

Ewald Knapps

Leitung Verwaltung & Prokurist

Tel. 0761 -8964680
knapps@schwarzwald-tourismus.info

Veronika Strecker

Assistenz der Geschaftsfiihrung /
Projektmanagement Reisen fiir Alle
Tel.0761-89646713
strecker@schwarzwald-tourismus.info

Sejla Mujevic
Verwaltungs-Assistenz

Tel. 0761-8964630
mujevic@schwarzwald-tourismus.info

Birgit Hermann

Buchhaltung
Tel. 0761-8964648
hermann@schwarzwald-tourismus.info

Stefanie Scheible

Statistiken, Erhebungen
Tel. 0761 - 8964665
scheible@schwarzwald-tourismus.info

Judith Albaret

Kommunikation / Gasteservice / KONUS
Tel. 0761-8964642
albaret@schwarzwald-tourismus.info

Helen Kalnin

Kompetenzzentrum Tourismus
Tel. 0761-8964624
kalnin@schwarzwald-tourismus.info

STABSTELLE KOMMUNIKATION INNENMARKETING

Heide Glasstetter

Leitung Innenmarketing
Tel. 0761 - 8964661
glasstetter@schwarzwald-tourismus.info

Jutta Ulrich

Leitung Kommunikation / PR
Tel.0761-8964671
ulrich@schwarzwald-tourismus.info

Gaby Baur

Journalistenbetreuung / Pressereisen
Tel. 0761 - 8964635
baur@schwarzwald-tourismus.info

Sigrid Hoffert

Interne Information
Tel. 0761 - 8964663
hoffert@schwarzwald-tourismus.info

Michael Gilg

Redakteur / PR-Betreuung
Tel. 0761 -8964640
gilg@schwarzwald-tourismus.info

Jens GroRkreuz

Kommunikation / Wirtschaftspartner
Tel. 0761-8964653
grosskreuz@schwarzwald-tourismus.info

Michael Maier

Redaktion Online, Newsletter

Tel. 0761 -8964692
michaelmaier@schwarzwald-tourismus.
info

Valentina Keller

Social-Media-Managerin
Tel. 0761-8964626
keller@schwarzwald-tourismus.info

Schwarzwald Tourismus GmbH
Kompetenzzentrum Tourismus
Wiesentalstral3e 5

D-79115 Freiburg

Tel. +49761-89646-0

Fax +49761-89646-70
mail@schwarzwald-tourismus.info
www.schwarzwald-tourismus.info

MARKETING & DIGITALES

Christoph Kunz

Leitung Marketing & Digitales

Tel. 0761 -8964655
kunz@schwarzwald-tourismus.info

Caroline Hahn

Projektmanagement Digitalisierung &
Marketing

Tel.0761-8964615
hahn@schwarzwald-tourismus.info

Theresa Riesterer

Projektmanagement

Schwarzwaldcard

Tel.0761-8964614
riesterer@schwarzwald-tourismus.info

Celia Joerger

Praktikantin
Tel. 0761-8964621

praktikant@schwarzwald-tourismus.info [E¥8

Geraldine Liebs

Werksstudentin

Tel. 0761-8964621
werksstudent@schwarzwald-tourismus.
info

ei der STG

im aktuellen Geschaftsjahr 2023

MARKTBEARBEITUNG NATIONAL &
INTERNATIONAL

Christina Schanz

Leitung Marktbearbeitung national &
international

Tel. 0761-8964643
schanz@schwarzwald-tourismus.info

Anna Maria Freitag

Weintourismus, Kulinarik & Wohlsein
Tel. 0761-89 64688
freitag@schwarzwald-tourismus.info

Katharina Tiemer
DHBW-Studentin /

Messen & Veranstaltungen
Tel. 0761-8964618
tiemer@schwarzwald-tourismus.info

Elena Harder

ISBA-Studentin
Tel. 0761-89 64629
harder@schwarzwald-tourismus.info

Stefanie Skorek

aktuell in Elternzeit
Tel. 0761 -8964682
skorek@schwarzwald-tourismus.info

PRODUKT, THEMEN & PRINT

‘i E

f

Sascha Hotz
Leitung Produkt, Themen & Print

Tel. 0761-8964620
hotz@schwarzwald-tourismus.info

Conni Karcher
Produktmanagement Wandern

Tel. 0761-8964673
karcher@schwarzwald-tourismus.info

Karen Hannemann
Produktmanagement Rad

Tel. 0761-8964675
hannemann@schwarzwald-tourismus.info

Denise Andre

Produktmanagement

Wandern / Kulinarik / Nachhaltigkeit
Tel. 0761 -8964654
andre@schwarzwald-tourismus.info

Anke Buller

Projektmanagement Print & Digitales /
Produktmanagement Wellnes

Tel. 0761-8964681
buller@schwarzwald-tourismus.info



SCHWARZWALD

Black Forest

BLACK. FOREST.

Weitere Informationen

Schwarzwald Tourismus GmbH
Kompetenzzentrum Tourismus
Wiesentalstral3e 5
D-79115 Freiburg
Tel. +49 761-89646-0
Fax +49 761-89646-70
mail@schwarzwald-tourismus.info

www.schwarzwald-tourismus.info



